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COomo NOS prepararmos

para 2016, pensando
estrategicamente no legado
gue todos 0S eventos ate as
Olimpiadas podem deixar para
a cidade e o0 estado do Rio?

ABA RIO, 24 e 25 de maio de 2010.
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As Olimpiadas nao podem ser

um objetivo pontual para se
Investir na Imagem do RIo.

Fazer Branding é
capitalizar hoje o valor da
cldade no



AO melhor conselho que posso dar para outras
cidades e usar taglines somente como ultimo
recurso. Um tagline nao € a mesma coisa que fazer
Branding. Taglines sao frageis, limitados

Ou muito genéricos. Eles nao representam o

gue a cidade realmente é.

A Marca, por sua vez, € o DNA de um lugar, aquilo
de que ¢ feito de verdade e que passa de geracao
em geracao. A Marca de uma cidade € auténtica e
deixa claro o que faz esse lugar diferente de todos
0S outros.a
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Um lugar pode ser uma Marca?

U

Lugares podem ser Marcas,
alguns promovidos
estrategicamente, outros,
iIncidentalmente.



Todos os lugares sao Marcas
Paris € romance




Todos os lugares sao Marcas
Milao é estilo




Todos os lugares sao Marcas
Nova lorgue € energia
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Branding para o Rio
Rio é a cidade maravilhosa



