Mondo Cannes é uma publicacdo interna

do Hub de Criacao para a equipe ACBD.

Fila de show da Madonna
Unica apresentacao que toma o
grand stadium, a Saatchi &
Saatchi tradicionalmente traz
uma selecao de diretores com
curtas, clipes e filmes de
publicidade. Mega inspirador.

Twilight experience

Surpresa no comeco, com
tecnologia de holografia abrindo
a sessdo. E o presidente atual
da Saatchi seguido por seu
fundador. Detalhe, o fundador
morreu ha dois anos.

Os must see

Na sequéncia, filmes incriveis
da selecao Saatchi. Alguns
conhecidos, como o dos pixels
invadindo Nova lorque

(o mais aplaudido).

Por nome do diretor:

1- Serene Teh - 189 bishan
street 13 - animacao tipo flip
book http://www.youtube.com/
watch?v=X_0vtMSIiRw

2- David Freymond - Logre -
logre.tv - clipe em que os
cantores encarnam pinturas
http://www.youtube.com/watch
v=66L.Dg_X1930

3- Patrick Jean - pixels!!!!
http://www.youtube.com/watch
v=0u8vRWTSsJo

4- David Wilson - http://www.
blinkprods.com/home

5- Joe Penna -
http://pennajoe.com/

Xixi no Banho esta no short list
de Titanium e Filme Craft
Campanha da F/Nazca é o
primeiro case brasileiro a
figurar entre as finalistas da
categoria.
http://www.mmonline.com.br/e
ventos/cannes/2010/noticia/Co
mercial_brasileiro_disputa_Lea
o_de_animacao_em_Film_Craft

Vocé tem uma ideia na cabeca?
Que tal 1 milhao de délares
para viabiliza-la?

O chairman da MDC Partners
falou sobre o interesse que
empresas tém em conhecer
pessoas que possam ter
grandes ideias. Foi ai que surgiu
o desafio: se vocé tem uma
grande ideia pode mandar para
startupdmdc.net. Em 4 meses
sai o resultado. Se vocé ganhar,
estara no palco do proximo
Cannes Lions contando a sua
histéria e 1T milhao mais rico.
Boa sorte!
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ANA COUTO BRANDING & DESIGN

Danilo Cid, nosso correspondente internacional,
envia noticias fresquinhas do jet set do design
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JE JUNHO

ASIAN BEAUTY INVASION

Quando vocé achava que ja tinha visto de tudo, japoneses estranhos e geniais
aparecem no seminario da Dentsu e Uniqlo.
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DENTSU: IMPERFECT BEAUTY

A beleza imperfeita do dia a dia, somada a
humor e midias surpreendentes, deu o tom
da apresentacao da Dentsu, que levou

Japanese geeks para falar dessas inovacoes:

- Tototalk: um vaso sanitario que conversa.
http://tototalk.jp/

- Nico nico douga: um Youtube com

espaco para comments e sharing de

trechos de filme.

- Redesigned weekend: jogos para os
japoneses que vivem mais no mundo de
seus mobiles do que no mundo fisico.

- iButterfly: vocé pode pegar borboletas
lindas e loucas espalhadas pela cidade com

seu iPhone. Soltaram duas em Cannes: uma

dourada com os leoes e outra com asa de

mariscos. http://www.youtube.com/watch
v=mSéau2SJtEc

- iPhonebook: livros para criancas nos quais
0s pais encaixam seu iphone, deixando-os
interativos. http://www.youtube.com/
watch?v=LBhgC42mMjg

UNIQLO: “SUPER” FUNCTIONAL BEAUTY

Uma Marca que, em 26 anos, passou de
uma unica loja para 950 pelo mundo. Tem
sido uma das mais trend setters de moda e
comunicacao com os publicos. Trés japone-
ses geniais, que na sua primeira palestra
em inglés - nivel 12 de dificuldade pra
entender, apresentaram suas iniciativas
para a Marca. O super functional beauty

é o approach deles para a moda, que junta
sabedoria e beleza oriental com flexibili-
dade e funcionalidade high tech.
Apresentaram:

* Solucao para a Marca com versoes tradu-
zidas do japonés para o alfabeto ocidental.
e O site que transforma cada peca de
roupa num mosaico, criando uma endless
browse experience.

O insight de associacao com tempo e
movimento aparece em duas iniciativas:

e Uniglock: colecoes associadas a danca.

Pessoas comuns dancando com as roupas
em tempos diferentes. http://www.youtube.
com/watch?v=FbnsjYyeGQY

e Uniglo Calendar: na busca por um equity
visual tanto pra Marca quanto para o pais, e
partindo da premissa de que o Japao tem,
ao longo do ano, imagens de paisagens
muito diferentes e singulares, criaram este
calendario em que aparece uma cena de
um lugar completamente diferente a cada
dia do ano. As cenas nao sao estaticas. Sao

filmes lindos.




